
Dal book blogger 
all’influencer: i nuovi soggetti 
della comunicazione e i servizi 

che offrono



Qualche anno fa… Ma 
non tanto tempo fa.



2013
«Blog letterari»

2019
«Book blogger – Book influencer»

Censimento condotto in 
collaborazione con il Master in 
Editoria (UNIMI-AIE-FAAM) di 
Milano: Martina Amoruso, Monica 
Cattabriga, Chiara Forini, Ludovica 
Marcone, Chiara Palumbo, Federica 
Puzzuoli, Chiara Savarese.

28 74

Due «censimenti» a confronto: 2013-2019
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900
2,7%

Se ne parla nei 13 blog 
considerati :

Presentati a «Che tempo che 
fa»: 

25 (0,1%)

Titoli (carta) 
pubblicati 

settembre ‘12 / 
marzo ’13

33.698

Gruppi + 

editori o 

marchi (di 

proprietà)

60,9%

Piccoli

editori

39,1%

Gruppi + 

editori o 

marchi (di 

proprietà)

88,0%

Piccoli

editori

12,0%
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I titoli di cui «parlano» (settembre 2012 / 
marzo 2013)
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100,00

5,69
2,18 3,09 3,35 2,37 1,70 1,90

settembre ottobre novembre dicembre gennaio febbraio marzo

A+ (librerie: 1.590 librerie) A+ titoli presentati nei blog

=  Indice del venduto nelle 1.590 (circa) librerie rilegate da Arianna+

167 titoli 148 titoli76 titoli105 titoli106 titoli90 titoli154 titoli
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Indice (base 100) delle vendite dei titoli 
trattati dai blog.



ne parla l’8 gennaio

ne parla il 13 novembre 2012

ne parla il 26 ottobre 2012

ne parla il 25 settembre 2012

Uscita
5 settembre 2012
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Andamento giornaliero delle vendite

1. P.Cognetti, Sofia si veste sempre di 
nero(Minimum Fax, 2012).
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8. E. Carrère, Limonov (Adelphi, 2012).

ne parla il 1° ottobre 2012

ne parla il 9 novembre 2012

ne parla il 1° gennaio 2013

Uscita
3 ottobre 2012
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in trasmissione il 16 dicembre 2012

Andamento giornaliero delle vendite
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100,00

5,69
2,18 3,09 3,35 2,37 1,70 1,90

settembre ottobre novembre dicembre gennaio febbraio marzo

A+ (librerie: 1.590 librerie) A+ titoli presentati nei blog

=  Indice del venduto nelle 1.590 (circa) librerie rilegate da Arianna+

167 titoli 148 titoli76 titoli105 titoli106 titoli90 titoli154 titoli
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Indice (base 100) delle vendite dei titoli 
trattati dai blog.

2019



9

Le motivazioni che portano alla lettura di un libro, un e-
book, un audiolibro: 2019
Valori in % su chi si dichiara lettore di libri; risposte multiple

63%

37%

7%

28%

10%

9%

9%

8%

20%

18%

9%

6%

6%

6%

5%

5%

4%

4%

4%

4%

16%

7%

2%

Interesse per argomento

Interesse per autore

Approfondimento temi di attualità

Consiglio amici/parenti

Consiglio libraio

Segnalazione su social

Community

Consiglio bibliotecario/insegnante

Esposizione in libreria

Sconto

Segnalazione, intervista, serv.…

Classifiche in libreria

Advertising

Autore in tv/radio

Aver letto del libro su quotidiano

Classifiche su quotidiani

Ascoltato autore in evento letterario …

Evento con autore in libreria

Consiglio su eCommerce

Classifiche su ecommerce

Visto film

Fiducia in editore

Altro

Domanda: «Generalmente cosa l’ha stimolata a comprare per sè, farsi prestare, leggere o ascoltare un libro negli ultimi 12 mesi?»




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Le principali fonti che portano alla scelta di un libro da 
leggere e/o comprare: 2017-2019 
Valori in % su chi si dichiara lettore di libri; risposte multiple

Quotidiani e media 
tradizionali

Passaparola tra amici

2017 2019

Social + Community

Sconti

26%

28%

14%

16%

13%
9%

12%

18%

Domanda: «Generalmente cosa l’ha stimolata a comprare per sé, farsi prestare, leggere o ascoltare un libro negli ultimi 12 mesi?»
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Domanda: «A proposito dei motivi che a volte inducono a comprare un libro abbiamo raccolto alcune opinioni. Può dire per cortesia in che misura le 
condivide?»

L’influenza dei social nell’acquisto di libri: 2019 
Valori in % sugli acquirenti; risposta multipla

9%

9%

41%

38%

27%

31%

22%

22%

...recensioni su
BLOG/SITI DEDICATI

...opinioni sui SOCIAL

molto abbastanza poco per nulla

In che misura capita di comprare un libro dopo aver letto….

50%

47%

Siti dedicati o 
social:

59%

Al netto delle 
sovrapposizioni
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Domanda: «A proposito dei motivi che a volte inducono a comprare un libro abbiamo raccolto alcune opinioni. Può dire per cortesia in che misura le 
condivide?»

L’influenza dei social nell’acquisto di libri per numero di 
libri letti e fasce di età: 2019
Valori in % sugli acquirenti

71% 71% 71% 68% 64%

30% 32%

15-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74

% di chi compra un libro ispirato da bookblogger, social, ecc.Compra un libro ispirato 
da blog o social?

57% 58%
64% 69%

1-3 4-6 7-11 12 o più

Numero di libri letti in un anno

Classi di età

17% 21%11%9%
Quota di 

‘capita spesso’

59%
41%

Sì’

No
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G
razie

.


